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Medienmacht — wie und zu wessen Nutzen
unser Bewusstsein gemacht wird*

Von Prof. Bernd Hamm, Universitat Trier

"Wenn man eine grosse Lige erzahlt und sie oft genug wiederholt, dann werden die
Leute sie am Ende glauben. Man kann die Luge so lange behaupten, wie es dem
Staat gelingt, die Menschen von den politischen, wirtschaftlichen und militarischen
Konsequenzen der Lige abzuschirmen. Deshalb ist es von lebenswichtiger
Bedeutung fur den Staat, seine gesamte Macht fur die Unterdriickung abweichender
Meinungen einzusetzen. Die Wahrheit ist der Todfeind der Luge, und daher ist die
Wahrheit der grosste Feind des Staates.” Joseph Gobbels,

Propagandaminister der Nazis

»Wie ist es moglich, Informationen Uber die Welt und Uber die Gesellschaft als

Informationen Uber Realitéat zu akzeptieren, wenn man weil3, wie sie produziert
werden?* Niklas
Luhmann 1996:78

1. Einleitung

e Was ist denn nun am 11. September 2001 in New York, Washington und
Shanksville wirklich geschehen? Nach tber 5 Jahren und einigen
Untersuchungsberichten? miisste das doch eigentlich gekléart sein. Ist es aber
nicht®. Die Unsicherheit ist in den USA nicht geringer als bei uns, und damit lasst
sich gut die bestandige Angst vor Terrorismus schuren und politisch
ausschlachten®. Es gab Hunderte von Festnahmen, viele auf blossen Verdacht,
auch einfache Denunziation hin, ohne Anklage, ohne Zugang zu einem Anwalt —
aber bisher nicht eine einzige rechtskraftige Verurteilung wegen 9/11°.

e Wie kann man erklédren, dass im US-Fernsehen jede Woche etwa 4.000

gewaltsame Tode vorgefuhrt werden, die Sarge der 2.900 im Irak getdteten
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amerikanischen Soldaten aber nicht (von den 655.000 ermordeten Irakern ganz

zu schweigen)®?

e Wieso gibt es im Zusammenhang mit den amerikanischen Kriegsverbrechen, den
Folterungen, den illegalen Verhaftungen so wenig Protest, so wenig Aufschrei in
den Medien’?

¢ Wie kommt es, dass unsere Medien weiterhin selbstverstandlich von ,,Prasident
Bush* reden, obgleich inzwischen ausreichend Beweise dafiir vorliegen, dass die
Wahlen von 2000 und von 2004 gefalscht worden sind®?

¢ Und was war mit jenen am 10. August 2006 Verhafteten, die angeblich vorhatten,
Passagierflugzeuge auf Atlantikfligen mit einem Flussigsprengstoff in die Luft zu
sprengen? Die Medien sind erstaunlich schweigsam zu diesem Vorfall. Man musste
schon gut suchen um zu erfahren, dass die vermeintlichen Terroristen weder
Erfahrung im Umgang mit Sprengstoff noch Flugtickets gekauft hatten und
mehrheitlich nicht einmal P&sse besassen. Daruber, dass sie nun nacheinander
aus der Untersuchungshaft entlassen werden, schweigen die Medien. Geblieben
sind noch scharfere Kontrollen des Handgepacks der Flugreisenden, das Verbot,
Flussigkeiten mit an Bord zu nehmen.

Die Manipulationen mit vielfacher Todesfolge von Pearl Harbour oder dem Golf von
Tongking, die angeblichen Massenvernichtungswaffen im Irak®, das Downing Street
Memorandum?™®, der Angriff der israelischen Luftwaffe auf den Libanon, die iranischen
Atomwaffen'!, und die israelischen — noch zahllose andere Beispiele liessen sich nennen
von Vorgangen hochster politischer Brisanz, die aufzuklaren unsere Medien nicht eben
eifrig bemuht sind. Das ist gewiss erklarungsbedurftig.

Nach der gangigen Medientheorie kann das alles gar nicht sein. Danach mussen
Medien, schon um ihre Werbeeinnahmen zu maximieren, Sensationen berichten, und
gerade weil sie das mussen, kdnnen die Herrschenden nicht ruhig schlafen, weil sie
bestandig von den Medien iiberwacht und kontrolliert werden®?. Aus diesem Grund, aber
auch aus journalistischer Ethik und journalistischem Selbstverstandnis mussten Horden
von Journalisten unermudlich auf der Suche nach der Wahrheit sein, gerade wenn sie
gute Chancen hatten, monstrése Vorgange aufzuklaren, die Offentlichkeit zu informieren
und damit Auflage und Einschaltquote zu erhéhen. Eine informierte Offentlichkeit aber
wiirde nicht zégern, Fehlhandlungen der Regierenden zu ahnden®®, und jede Regierung,
die das wiusste, wirde sich hiten, solche Handlungen zu begehen. Deshalb ist
Pressefreiheit ein unabdingbarer Begleiter der Demokratie’. Aber genau dieses geschieht
nicht, zuweilen gar das platte Gegenteil: Der SPIEGEL z.B. beharrt gegen erhebliche
Evidenz auf der offiziellen Erklarung der Angriffe des 11. September und gibt sich die
allergrosste Miihe, jeden Zweifler an dieser Version lacherlich zu machen®®. Vor 16

Jahren noch konnte man, wenn man den SPIEGEL aufmerksam las, immerhin
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nachvollziehen, wie Saddam Hussein in die Kuwait-Falle gelockt worden ist. Was ist
geworden aus jenem ,,Sturmgeschutz der Demokratie* (so der frUhere Spiegel-
Herausgeber Rudolf Augstein)?

Medienmacht und Medienmanipulation sind keine neuen Themen. Aber es ist
beunruhigend ruhig um sie geworden. Als ich bei der Vorbereitung meines Buches zur
Sozialen Struktur der Globalisierung® einen Kollegen, einen bekannten Medienforscher,
bat, den Entwurf des Medienkapitels zu lesen und zu kritisieren, gab er es mir nach ein
paar Tagen mit der Bemerkung zuriick, das seien ja Themen aus den sechziger Jahren,
das interessiere die aktuelle Forschung Uberhaupt nicht mehr, alles veraltet.

Ich bin nicht dieser Meinung, ich halte die Frage, wie sich 6ffentliche Meinung
bildet und welche Rolle die Medien dabei spielen, fur ein Kernproblem jeder
demokratischen Gesellschaft und habe das Kapitel deshalb im Buch gelassen. Immerhin
fand es die Redaktion der Jungen Welt interessant genug, es ganz abzudrucken. So
lassen Sie mich also mit einem Zitat aus einem viel gelesenen und zitierten Artikel von
1962 beginnen:

»,Die Bewusstseinsindustrie wird uns schon in der allernachsten Zukunft nétigen,
von ihr als einer radikal neuen, mit den Massen ihrer Anfange nicht mehr zu
bestimmenden, rapide zunehmenden Macht Notiz zu nehmen. Sie ist die eigentliche

«17  An die Stelle der materiellen tritt

Schlusselindustrie des zwanzigsten Jahrhunderts
die immaterielle Verelendung, die sich am deutlichsten im Schwinden der politischen
Moglichkeiten des einzelnen ausdrickt: einer Masse von politischen Habenichtsen, Uber
deren Kopfe hinweg sogar der politische Selbstmord beschlossen werden kann, steht eine
immer kleinere Anzahl von politisch Allmachtigen gegenuber. Dass dieser Zustand von
der Majoritat hingenommen und freiwillig ertragen wird, ist heute vielleicht die wichtigste
Leistung der Bewusstseinsindustrie“'®. Enzensberger verweist auf die inharente Dialektik
dieses Prozesses: Die Bewusstseins-Industrie muss ihren Konsumenten gerade das
geben, was sie ihnen nimmt. Sie muss ihnen Informationen geben, um zu
desinformieren; sie muss die lllusion selbstandigen Urteils aufrechterhalten, um gerade
dieses zu verhindern. Zu keiner Zeit war Information, gerade auch kritische, so breit
zugénglich wie heute — und zu keiner Zeit war sie so wirkungslos.

Diesem Problem will ich hier nachgehen, gerade weil mir scheint, der kleine und
vergessene Aufsatz von 1962 charakterisiere gultig ein Schlisselphdanomen zum
Verstandnis unserer Gesellschaften heute, auf die Spitze getrieben der amerikanischen.
Wenn ich besonders an deren Beispiel argumentiere, dann nattrlich nicht, um zu sagen,
die geschilderten Vorgange liessen sich nur dort auffinden. Vielmehr lasst sich an den
USA immer wieder besonders deutlich und besonders drastisch davor warnen, auf

welchem Weg wir in Europa uns befinden.
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Ich werde zundchst das Thema etwas genauer fassen und in einigen Thesen
formulieren. Es geht mir im 2. Schritt darum, das Problem im Kontext des epochalen
Wandels zu verorten, den wir seit Mitte der 1970er Jahre erlebt haben. Das wird es
leichter machen, die neuen 6konomischen Bedingungen der Medien und das neue
Verhéaltnis zwischen Medien und Politik zu verstehen. Am Ende will ich fragen, ob die
Medien die ihnen nach der Demokratietheorie zugedachte Rolle in Zukunft werden
ausfullen kénnen. Das aber sagt auch etwas Uber die kiinftige Entwicklung

demokratischer Gesellschaftsorganisation.

2. (Wie) manipulieren Medien?

Es ist unmittelbar einsichtig, dass keine Nachrichtenagentur, und schon gar keine
Zeitung, kein Radio- oder Fernsehsender in der Lage ist, immer und jederzeit am Ort des
Geschehens Korrespondenten zu haben, die aus eigenem Erleben Uber ein Ereignis
berichtet kdnnten. Schon die Entscheidung dartber, wer was warum fir berichtenswert
halt, ist fur den Empfanger ein Akt der Manipulation. Da sitzt ein Redakteur, auf dessen
Schreibtisch jeden Tag 300 Nachrichten landen. Er hat aber nur Platz fur finfzig, und nur
funf kann er mehr Raum geben und Hintergrund liefern. Daraus wird dann die
Grundgesamtheit dessen, was unserer Wahrnehmung tberhaupt zugénglich ist.

Naturlich ,,manipulieren* die Medien in dem Sinn, dass sie wirkliches Geschehen
gar nicht objektiv abbilden kénnen. Das liegt einmal an der Komplexitat dieses
Geschehens, die zu beschreiben eine Zeitung, eine Nachrichtensendung, auch ein
politisches Magazin voéllig Uberfordern muisste. Die Auswahl- und Filterprozesse, durch die
Nachrichten einfach auf Grund ihrer Produktionsbedingungen gehen miussen, sind fur den
Rezipienten Manipulation: Ihm oder ihr wird nicht das objektive Geschehen berichtet,
sondern ein stark verkleinertes, verzerrtes Abbild. Das ist dann nicht weiter schlimm,
wenn alle ideologischen Positionen eine realistische Chance haben, in den Medien ihre
Sicht der Dinge darzulegen und wenn wir Rezipienten auswahlen kénnen, was wir fur
wahrscheinlich richtig halten, wenn wir die Dinge so auch von verschiedenen Seiten aus
beleuchten kdnnen. Solange klar ist, dass der Bayernkurier das Sprachrohr der CSU, der
Vorwarts das der SPD ist bzw. war und solange die das auch nicht verschleiern, bleibt die
Sache transparent. Die Springerpresse mag rechts stehen, wenn Siiddeutsche Zeitung
und Frankfurter Rundschau halblinke Positionen einnehmen, der Focus rechts, der

Spiegel links, das ZDF rechts, die ARD gewiss nicht links, aber liberal.
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Ich bin nicht sicher, ob das wirklich einmal so war. Aber in der Zeit, als ich
politisch erwachsen wurde, habe ich die Medienlandschaft so wahrgenommen. Naturlich
habe ich mich Uber Die Welt geargert, aber ich war ja nicht auf sie angewiesen.

Seither aber hat sich die Medienlandschaft grindlich verdndert. Was ist

geschehen? Nun also vier Thesen, die ich im Weiteren untersuchen will.

1. Die Medien sind von einem Organ, das die Machtigen kontrollieren soll, zu einem

Instrument in ihren Handen geworden.

2. Neben die — unvermeidliche — Manipulation durch Auswahlen und Ausfiltern tritt die
Uniformierung der ideologischen Positionen, so dass kaum mehr Unterschiede in der

Interpretation von Fakten tbrig bleiben.

3. Die Medien tendieren zunehmend zur Entpolitisierung, Trivialisierung und
Skandalisierung der ,,Nachrichten“; sie beférdern nicht den mindigen Birger und

kritischen Rezipienten, sondern zunehmend den hirnlosen Konsumenten.

4. Das Herausfinden wirklicher Informationen wird immer mehr zu einer anspruchsvollen

Aufgabe, die sich nur wenige leisten kénnen.

3. Die neoliberale Offensive

Wenn wir verstehen wollen, was mit den Medien geschehen ist, empfiehlt sich ein kurzer
Ruckblick auf die neoliberale Offensive seit Mitte der 1970er Jahre, die ich in meinem
Buch Gesellschaft zerstéren beschrieben habe'®:

Entkolonialisierung und Nachkriegskonjunktur hatten Uberall auf der Welt zwar
nicht zu gerechten Verhéltnissen, aber zu relativem Wohlstand gefuihrt. In der UNO
wurde im Sommer 1974 eine Neuen Weltwirtschaftsordnung feierlich verabschiedet —
freilich von den reichen Landern sogleich boykotiert (die mit dem Verhaltenskodex fur
Transnationale Unternehmen und dem geplanten Allgemeinen Rohstoffabkommen
manches vorwegnahm, das heute von Entwicklungsl&dndern und vielen
Nichtregierungsorganisationen gefordert wird). In den Industrielandern wurde die
Sozialpolitik kraftig ausgebaut. Die Liquiditatsuberschusse erlaubten es, den
Entwicklungslandern und einigen sozialistischen Landern Kredite zu gunstigen
Konditionen einzurdumen. Die so genannte ,Studentenrevolte” fihrte zu einem zuvor

ungekannten demokratischen Aufbruch.
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Diese Entwicklung wurde jédh unterbrochen durch Ereignisse, deren tiefere
Bedeutung wir damals nicht wahrnehmen konnten und die auch heute nur von wenigen
vollig verstanden wird. Wir denken an den Olpreisschock, an die autofreien Sonntage, an
die einsetzende Arbeitslosigkeit, an das Ende des Vietnamkrieges, die Ermordung von
Salvador Allende, das Aufkiindigen des Wé&hrungssystems von Bretton Woods durch die
amerikanische Regierung, und noch manches mehr ware hier anzufiigen. Wir
Zeitgenossen haben das als voneinander isolierte Einzelereignisse wahrgenommen.
Tatsachlich war es eine Zeitenwende, und keine zufallige®. Hier ist nicht der Ort, dies
weiter darzulegen; es mag genigen, den weiteren Zusammenhang anzudeuten:

Ab Mitte der 70er Jahre wurden die Industriestaaten durch die einsetzende
Arbeitslosigkeit und steigende Kosten fir das Sozialsystem belastet. Der neoliberalen
Propaganda gelang es, dafur die Wirtschaftspolitik der sozialdemokratischen Regierungen
verantwortlich zu machen. In den friihen 80er Jahren fuhrten dann der einsetzende
Abbau des Sozialstaats und die empfohlene Abkehr von der keynesianischen
Wirtschaftspolitik zur Machtergreifung neokonservativer Regierungen in Grof3britannien,
den USA, Deutschland und anderen Landern. Die endgultige Durchsetzung des
Neoliberalismus nach 1990 wurde durch funf zusammenwirkende Faktoren ermdglicht:

(1) Die neoliberale lIdeologie wurde unter Einsatz immenser Mittel massiv
gefordert: Denkfabriken wurden gegrindet (z.B. American Enterprise Institute),
Stiftungen ins Leben gerufen (z.B. Heritage Foundation, Olint Foundation?'),
wirtschafts“wissenschaftliche* Institute gegriindet, Professoren und Fernsehzeit gekauft,
Bestseller produziert und Politiker ,,iiberzeugt“?2.

(2) Der so genannte Nobelpreis fur Wirtschaft, in Wirklichkeit der ,,Preis der
Schwedischen Reichsbank im Gedenken an Alfred Nobel*“ und weder aus Nobel’s
Vermogen finanziert noch durch sein Testament begrindet, wurde vom Auswahlkomitee
unter Assar Lindbeck jahrelang an Vertreter der Chicagoschule vergeben, um damit der
neoliberalen ,Theorie* die hochstmdgliche wissenschaftliche Weihe zu verschaffen®.

(3) Der ,Washington Consensus”, Grundlage der Strukturanpassungsdiktate des
Internationalen Wahrungsfonds, wurde zwischen US-Schatzamt und IWF ausgehandelt
und seither stillschweigend von der reichen Mehrheit der IWF-Mitglieder mitgetragen —
ein Konsens, dem Verhandlungen vorausgegangen waren, war das freilich niemals.

(4) Die Entmachtung der Gewerkschaften in England und den USA durch die
Regierungen, in Deutschland durch interne Korruption®*.

(5) Schliesslich folgte nach 1989 der Zusammenbruch der sozialistischen Regime,
bedingt durch ein Zusammenwirken innerer Widerspriche und dusserer Einflussnahmen.
Alle diese Faktoren wirkten zusammen und schufen ein Klima, in dem der
Marktfundamentalismus als Allheilmittel fur alle sozio6konomische Probleme propagiert

werden konnte. Selten wurde bemerkt, wie sehr unsere Weltanschauung einer
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Gehirnwéasche und nach 1989 auch einer epistemologischen Sauberung zuerst im Osten,
dann aber auch im Westen unterzogen worden ist?®. In den sechziger Jahren stand die
Frage nach einer gerechteren, besseren Gesellschaft im Zentrum der 6ffentlichen
Diskussion. Alternative Modelle der Regulation — vom bulgarischen Sozialismus mit
breitem Individualeigentum Uber den jugoslawischen Selbstverwaltungssozialismus und
das skandinavische steuerfinanzierte Sozialstaatsmodell bis hin zu den franzdsischen und
niederlandischen Systemen der Planwirtschaft — wurden zumindest als theoretische
Alternativen in der Literatur, in der Wissenschaft, in den Medien und in der Offentlichkeit
behandelt?®. Art. 15 GG hielt zumindest die Fiktion offen, dass daraus auch Praxis werden
kénnte. Dann hat Maggie Thatcher mit ihrem berichtigten Diktum There is no Alternative
den Rahmen des Uberhaupt Denkbaren auf technische Varianten des
Raubtierkapitalismus eingegrenzt. Schon gar nach 1990 muss die Globalisierungskeule

dafir herhalten, jedes Nachdenken iber Alternaiven sofort und im Keim zu ersticken.

4. Mediendkonomie, Medienkonzentration

Die Analyse der 6konomischen Bedingungen, unter denen Medien arbeiten, beginnt mit

t?’. Dies

einer Trivialitat: Die Medienindustrie ist fast ausnahmslos kapitalistisch verfass
alleine hat zur Folge, dass die Medien den Kapitalismus als System nicht in Frage stellen
werden — es sei denn mit einer kurzfristigen Skandal- oder Katastrophengeschichte,
wenn sich daran etwas verdienen lasst. Krisen durfen schon aus diesem Grund nicht
systembedingt sein. Besonders auffallig ist dies am Beispiel der Umwelt-
Berichterstattung.

Medien sind Wirtschaftsunternehmen?®, die nach dem Willen ihrer Eigentiimer vor
allem dazu da sind, Gewinne zu machen. Die kleinen Zeitungsverlage von einst haben
nicht tberlebt. Aus wenigen sind riesige, zuweilen weltweit agierende Konzerne
geworden?®, aus den meisten Kopfblatter ohne eigene Redaktion, aufgekauft von einem
der Grossen, oder ganz eingegangen. Bei weitem die meisten Fernsehsender sind
privatwirtschaftlich-kommerziell und machen Umsatz und Gewinn vor allem aus
Werbung. Das kénnen sie nur, wenn sie ihre Einschaltquote steigern. Es gibt keine TV-
Sendung mehr, die nicht mit Hilfe der Programmforschung rigoros und sekundengenau
auf ihre Attraktivitat fur verschiedene Zuschauergruppen und damit fir die Werbekunden
getestet wird — bei einem Fernseh-Werbebudget von immerhin rund vier Milliarden Euro
jahrlich alleine in Deutschland. Aber die Abh&ngigkeit von Werbeeinnahmen gilt ebenso
far Zeitungen und Zeitschriften. Die Medienlandschaft hat sich gleichzeitig diversifiziert —

es gibt immer mehr auf kleine Zielgruppen spezialisierte Zeitschriften und Sender - und
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konzentriert, d.h. die geh6ren immer weniger und immer grdésseren Unternehmen. Der
Pluralismus tauscht: Da sie alle der Werbewirtschaft die geeignete Klientel anliefern
miussen, richten sich alle Medien weitaus Uberwiegend an die kaufkraftige Mittelschicht.
Deren Weltbild, deren Gesellschaftsauffassung, deren ldeale, Interessen und
Erfahrungen®® beherrschen die Medienbotschaften durch alle Sparten hindurch, und
natiirlich ganz besonders ausgepragt in der Werbung selbst®!.

Manche Konzerne werden von einzelnen Eigentimern (News Corporation, Rupert
Murdoch; Viacom, Sumner Redstone; Finnlnvest, Silvio Berlusconi) oder Familien
(Springer, Holtzbrinck) beherrscht. Manche sind vielfach direkt und indirekt miteinander
verflochten. Die meisten sind als Aktiengesellschaften organisiert. An der Sonoma State
University ist eine Untersuchung der Verflechtung zwischen Medien und Nichtmedien
nachgegangen: Die Aufsichtsrate der zehn wichtigsten Verlagshauser der USA wurden
danach befragt, in welchen anderen Unternehmen sie ahnliche Mandate wahrnehmen —
herauskam ein Potpurri der Grossindustrie®?. Das diirfte in Europa kaum anders sein. Auf
alle Falle kann von Unabhangigkeit nicht die Rede sein.

Es gibt einige spezialisierte Medienfonds, die ihren Kunden entsprechende Anteile
anbieten. Medien sind kapitalistische Unternehmen, und sie werden auch so gehandelt.
Wie andere Unternehmen, so sind auch sie im Blick der ,Heuschrecken* und von
Ubernahme bedroht: Gerade (Mitte Dezember 2006) wollte Berlusconi Deutschlands
grossten Fernseh-Konzern ProSieben-Satl von Chaim Saban ubernehmen. Zwei Private
Equity-Firmen, KKR (vorher in Deutschland als Kaufer des Triebwerkeherstellers MTU und
der Autowerkstattkette ATU in Erscheinung getreten) und Permira (hatte zuvor die
Telefongesellschaft debitel und den Brillenhersteller Rodenstock tibernommen), sind ihm
zuvorgekommen®3.

Sechs grosse Medienkonzerne beherrschen den Weltmarkt: AOL Time Warner,
Disney, Vivendi, Viacom, Bertelsmann und die News Corporation. In Deutschland machen
Springer, Bertelsmann, Holtzbrinck, Bauer und die WAZ-Gruppe den Grossteil des
Geschafts. Ubrigens haben die grossen deutschen Medienunternehmen sich rechtzeitig
lukrative Anteile des Mediengeschéafts in allen osteuropéaischen Landern gesichert.

Es gibt grosse Medienkonzerne, die sich gerne unpolitisch und nur am Geschéaft
interessiert geben (z.B. Vivendi, Disney, Holtzbrinck). Aber das ist nur die Vorderseite.
Disney z.B. propagiert ein ausgesprochen konservatives, kleinblrgerliches Familien- und
Gesellschaftsideal und steht schon deshalb den Neokonservativen nahe, auch ohne dass
dies ausdricklich so plakatiert wird. Holtzbrinck, ein eher stiller Riese im deutschen
Mediengeschaft, steht im Ruf, sich inhaltlich in die Arbeit der Redaktionen nicht
einzumischen. Dennoch fallt auf, dass mit der Ubernahme des Rowohlt-Verlages die eher
linke Taschenbuchreihe Roro-aktuell ebenso eingestellt worden ist wie die Reihe Fischer

alternativ nach dem Kauf des Fischer Taschenbuchverlages. Die Zeit ist durch Helmut
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Schmidt, Der Spiegel durch Stefan Aust auf neoliberal getrimmt worden. Auch die
weltweit grosste Nachrichtenagentur, Associated Press, ist davon nicht ausgenommen®“.

Die offenen Missionare unter den Eigentiimern sind eher selten; von Rupert
Murdoch war bereits die Rede, auch Axel Springer ist hier zu erwdhnen, und gewiss Silvio
Berlusconi. Andere, wie die Bertelsmann-Stiftung, sind nicht weniger politisch aktiv,
geben sich aber parteiunabhéngig und ausschliesslich sachbezogen. Sie alle neigen
deutlich konservativen, neoliberalen politischen Positionen zu. Deshalb erscheint es
gerechtfertigt, sie im jeweils passenden Zusammenhang insgesamt als die
Medienkonzerne oder, wie in den USA Ublich, als Corporate Media zu bezeichnen.

Medien sind eingebunden in die gesamtwirtschaftliche Entwicklung: Der Riickgang
der Werbeeinnahmen und der zunehmende Kostendruck haben viele schwer getroffen.
Die Zahl der festen Mitarbeiter der Zeitungsredaktionen und die Auslandsbiros wurden in
den vergangenen flinfzehn Jahren drastisch reduziert. Um dennoch einen redaktionellen
Teil halten zu kdnnen, arbeiten sie im Inland vor allem mit schlecht bezahlten , freien*
Mitarbeitern, Gbernehmen sie ungepruft und nicht selten ohne Quellenangaben Texte, die
ihnen von Regierungen, 6ffentlichen und privaten Propagandainstitutionen angeliefert
werden. Journalisten sind auch bereit, auf Berichte zu verzichten, die ihren Herausgebern
nichts ins politische Bild passen®. Um Auflage zu erhéhen, miissen sie fortwahrend
Sensationen produzieren, zumindest auf den Titelseiten: Infotainment statt Hintergrund,
der Bildzeitung immer ahnlicher®®. Heraus kommt der Dreiklang von Entpolitisierung,

Trivialisierung und Skandalisierung.

5. Medien und Politik

Noam Chomsky?®’ ist unermiidlich der Frage nachgegangen, auf welche Weise uns die
Medien im Interesse der politischen Klasse manipulieren und tber welche Mechanismen

8. Im

dies gerade in sich selbst als demokratisch definierenden Gesellschaften geschieh
Juli 2006 hat die liberale amerikanische Tageszeitung The Nation gar erklart, ,Die
Nachrichten sind tot. Die Medien sind heute ein gigantisches antidemokratisches Oligopol,
das vor allem den Winschen seiner Besitzer, der grossen Aktionare und seiner Kumpel in
der Regierung folgt“*°. Dafiir wird das gesamte Arsenal an Einflussmdoglichkeiten in
Stellung gebracht: Keine Regierung hat so extensiven Gebrauch gemacht von der
Mdoglichkeit, Regierungsdokumente als geheim zu klassifizieren, wie die von Bush 2 und
Richard Cheney*°. Zensur*!, Uberwachung und Einschiichterung*? gehéren zu den
inzwischen Ublichen Instrumenten im ,,Krieg gegen den Terror*. Die Bedrohung, gar die

gezielte Totung von Journalisten*® werden aus dem Irak gemeldet. Nur durch Indiskretion
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wurde Bush’s Idee bekannt, den Sender Al Jazeera in Katar bombardieren zu lassen, um
damit eine unabhangige Nachrichtenquelle zu verstopfen*. Public Opinion Management,
auch Strategic Communication genannt, eine Mischung aus psychologischer
Kriegfihrung, Propaganda und Werbepsychologie, ist zum Alltag in der Politik und damit
zu einer Industrie geworden®.

Dem Krieg gegen den Irak ist eine systematisch geplante und professionell
durchgefiihrte Medienkampagne vorausgegangen. Selbstverstandlich gehdrt dazu, die
langjdhrige Zusammenarbeit mit und Unterstitzung von Saddam Hussein und Osama bin
Laden zu verschweigen®®. John Pilger und andere berichten in einer Dokumentation, auf
welche Weise die 6ffentliche Meinung im In- und Ausland , weichgeklopft* wird, indem
man den anvisierten Gegner entmenschlicht*’. Es geht eben nicht um Menschen, es geht
um Aufstandische, Terroristen, Militante, Islamisten oder um Taliban. Dahin passt auch
die neue Masche der Propaganda-Spezialisten, die Gegner der USA im Nahen Osten als
»Faschisten* und ihre Unterstitzer zu Hause als gefahrliche ,,Beschwichtiger” zu
bezeichnen®®. Dabei sind auch platte Liigen ublich wie die, dass Juden im Iran gelbe
Abzeichen tragen muissten — ein offensichtlicher Versuch, die iranische Regierung mit den
Nazis gleichzusetzen. Der Erfinder dieser abstrusen Geschichte ist gar als , Iran-Experte*
zu Konsultationen mit George W. Bush ins Weisse Haus eingeladen worden®. In der
Absicht, sich die fortdauernde Unterstitzung der Bevolkerung und des Parlaments fur
den Krieg zu sichern, sind viele Millionen Dollar ausgegeben worden®°. Ausléndische
Regierungen wurden gedrangt, ihre Medien entsprechend zu beeinflussen®!, und PR-
Firmen werden von den Geheimdiensten beauftragt, in auslandischen Medien
vorfabrizierte Sequenzen unterzubringen, welche die amerikanische Politik und das US-
Militar in einem méglichst vorteilhaften Licht erscheinen lassen®?. Ein gerade
dreissigjahriger Absolvent der Universitat Oxford ohne bisherige Medienerfahrung,
Christian Bailey, erhielt vom Pentagon einen 100 Mio. Dollar-Auftrag, um
amerikafreundliche und den Krieg positiv darstellende Meldungen in irakischen Medien zu
platzieren®®. Inzwischen liegen Berichte eines Insiders vor, der im Detail beschreibt, wie
das Militar dabei vorgegangen ist>*. Irakische Medien werden bedroht, Journalisten tatlich
angegriffen, wenn sie diesem Anliegen nicht folgen®®. Das ist &hnlich auch in Afghanistan
geschehen®®. Im Rahmen seiner psychologischen Kriegsfilhrung gibt das Pentagon 300
Mio Dollar aus, um auslandische Medien zu einer pro-amerikanischen Berichterstattung
zu bewegen®’. Es erstaunt kaum, dass besondere Anstrengungen in den arabischen
Landern getrieben werden®®. Viele Millionen wurden investiert, um die amerikanische und
auslandische Bevoélkerungen davon zu Uberzeugen, dass der Widerstand in Irak nicht
etwa als Rebellion des irakischen Volkes gegen die Besatzung, sondern vielmehr als
organisierter Terrorismus, angeleitet und angefiihrt von Al Quaida unter ihrem irakischen

Anfihrer Al Zargawi, zu verstehen sei®®.
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Solche Manipulation wird auch nach innen betrieben®. Die Republikanische Partei
und ihr neokonservativer Flugel sind immer wieder der Propaganda nach innen bezichtigt
worden®?, die gegen Bundesrecht verstdsst, wie selbst der amerikanische Rechnungshof
bestatigen musste®. Wiederum spielt das Pentagon dabei eine besonders
hervorgehobene Rolle®3. Umstrittenen Politiken wie etwa der Steuerpolitik wird dabei
besondere Aufmerksamkeit zuteil®®. Zuweilen wird von Journalisten pure Verzweiflung
daruber geaussert, dass die offensichtlichen Rechtsverstdsse der Bush-Regierung nicht
Gegenstand der alltaglichen Berichterstattung sind®®. Bush personlich hat die Praxis
gerechtfertigt, nach der die Regierung fertig vorbereitete Nachrichtenpakete an lokale
Fernsehsender verteilt hat®®. Die Pressepolitik seiner Regierung ist mit jener des
sowjetischen Politbiiros verglichen, Fox News als ,American Pravda“ bezeichnet worden®’.
Standige Meinungsumfragen dienen der Erfolgskontrolle der éffentlichen Gehirnwéasche®®
und gleichzeitig dem fortlaufenden Austarieren der Politik. Eine Kumpanei zwischen
Politik und Medien bedroht den eigentlichen Kern der Demokratie®®.

Aber es gibt natirlich nicht nur den subversiven und den repressiven Weg:
Journalisten werden durch Geld und allerlei Vergiinstigungen’®, durch besondere Néhe
zur Macht, durch Exklusiv-Interviews und Inside-Informationen gefiigig gemacht’*. Sie
dienen sich an in vorauseilendem Gehorsam. In ihrer beruflichen Karriere wird sorgfaltig
ausgefiltert, wer schliesslich als Journalist eine lukrative Stelle erhalten wird. Auch
Journalisten und Medienunternehmen haben den amerikanischen Parteien Spenden
gezahlt’.

Die Bush-Regierung gibt mehr als eine Milliarde Dollar jahrlich an Auftragen fur
ihre Eigenwerbung aus’. Selbstverstandlich betreibt sie ihre eigene PR’ nicht nur im
Pentagon und im Militar. Ein besonders interessantes und durchaus folgenreiches Beispiel
finden wir in den amerikanischen Wirtschaftsindikatoren: Das Sozialprodukt wird, anders
als sonst ublich, durch ,,hedonic prizing* kiinstlich hoch-, die Arbeitslosenzahl kiunstlich
dadurch heruntergerechnet, dass Menschen, die ein halbes Jahr oder langer ohne
Beschéaftigung sind, einfach nicht mehr dazu gezahlt werden. Das sind dann die Zahlen,
die uns zum Beweis fur den Erfolg des neoliberalen Wirtschaftskurses (Ubrigens auch von
Wirtschafts“wissenschaftlern®) vorgehalten werden’.

Gewiss war keiner so schamlos darin, Medien zu kaufen und zum persoénlichen
Nutzen zu missbrauchen wie der frihere italienische Ministerprasident Silvio Berlusconi.
Allerdings ware es ein verhangnisvoller Fehler, wenn man ihn fir einen isolierten,
kuriosen Einzelfall hielte, nur verstandlich vor dem Hintergrund einer durch und durch
von mafiosen Strukturen durchsetzten Gesellschaft wie der italienischen. Medienzar
Rupert Murdoch wird grosser direkter Einfluss auf die Politik von Tony Blair nachgesagt’®,
der Guardian nannte ihn gar ein Mitglied in Blair’s Kabinett’’. Als Gegenleistung habe ihm

Murdoch einen Sitz im Aufsichtsrat seines Medienimperiums angeboten’®. Murdoch hat

© 15.05.2007 - Prof. Bernd Hamm, hamm@uni-trier.de 11



(Fuitura2]

niemals einen Hehl daraus gemacht, dass ihm sein Medien-Imperium vor allem dazu
dient, ,;seine persénlichen politischen Uberzeugungen zu verbreiten“’®. Von Fox News,
seinem Nachrichtensender, berichtet ein Insider, dass das Management in einem
taglichen Memorandum die Mitarbeiter darauf hinweist, welche politische Linie zu fahren
sei®. Die enge Verbindung zwischen Politik und Okonomie im Medienbereich ist auch
deswegen kein Zufall, weil Politiker mehr als andere die Wirklichkeit durch die Medien
wahrnehmen.

Die wenigen Personen, die die Medien kontrollieren, haben die Macht, Ligen in
Wahrheit und die Wahrheit in Lige zu verwandeln und Kritiker zum Schweigen zu
bringen. Das ist das schlimmste Monopol, das sich vorstellen lasst. Wenn eine kleine
Machtelite intensiven Gebrauch von den Méglichkeiten der Propaganda macht, dann
unterminiert sie demokratische Prinzipien. Die Menschen beginnen, den Regierenden zu
misstrauen, weil sie wissen, dass ihre Stimme ohnehin nicht zahlt. ,,Politikverdrossenheit*

und ,,Absentismus” sind nahe liegende Reaktionen.

6. Ergebnis: Unterhaltung fur die Massen, Information fur die

Privilegierten

Propaganda, Mediendkonomie und neoliberale Offensive wirken zusammen und bewirken
eine zunehmend einheitliche Meinung quer durch alle Medien. Dazu gehoért einmal das
alte ideologische Muster, nach dem ,wir“ gut sind, die ,anderen“ aber schlecht®'. Die
anderen, das waren vor 1990 die Kommunisten und Sozialisten. Da die nur noch in der
Vergangenheit vorkommen, werden sie jetzt ersetzt durch die ,Islamisten®, ein
Deutungsmuster, das Samuel Huntington von der Olint Foundation 1993 vorformuliert
hat®? (1976 schon hatte er mit einem gefeierten Aufsatz vor der ,,demokratischen
Krankheit* gewarnt®®). Da es nicht so ganz einfach ist, diese ,Islamisten* von anderen
Muslimen oder von Arabern zu unterscheiden, wirft sie sie am besten gleich alle in einen

Topf®*

. Das ,,Wir“ umschliesst — ganz wie zu Zeiten des Kalten Krieges - auch unsere
~amerikanischen Freunde“, auch die gegenwaértige israelische Regierung® — und nimmt
sie damit von vornherein von jeder kritischen Uberpriifung aus. Sie mégen massenhaft
morden, foltern, unterdricken — aber dafir gibt es bei massiger Kritik immer auch
Verstandnis. Ein ,,Krieg gegen den Terrorismus" kann nun mal nicht sauber sein,
angesichts dieser Bedrohung muss man auch vereinzelte Uberreaktionen in Kauf
nehmen®®. Selbstverstandlich dienen ,unsere* Angriffe auf andere in der Regel dem

Schutz und der Verbreitung von Demokratie®’. Ebenso selbstverstandlich werden
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Vergehen oder Verbrechen der eigenen Seite rhetorisch beschodnigt oder ganz
verschwiegen®®.

Die Medien werden im Rahmen dieses ideologischen Musters immer mehr dazu
tendieren, zwei sehr unterschiedliche Publika zu bedienen: Auf der einen Seite stehen die
»Massen“ (ein Ausdruck, der mir zuwider ist, der aber dennoch hier trifft), die zunehmend

t%%. Intensive

abgefuttert werden mit Belanglosigkeiten, Propaganda und Infotainmen
Medienforschung® bemiiht sich, méglichst genau herauszufinden, worauf diese Masse
ansprechbar ist, und sie so der Werbung anzuliefern, fein sduberlich sortiert nach
Geschlecht, Alter, Einkommen und Lebensstil — dem neuen Surrogat der Soziologie fur
soziale Ungleichheit® . Dies ist die Klientel, an die sich die Werbung und die
werbefinanzierten Medien richten, weitgehend durchsetzt mit Propaganda. Auf der
anderen Seite steht echte Information fir eine kleine Minderheit, die sich selbst als Elite
(auch dieser Ausdruck ist mir zuwider) sieht und die spezialisierte Informationsquellen®?
nutzt, um ihre eigenen Entscheidungen (zum meist eigenen Vorteil) zu treffen®:.

Und nun holt uns die Dialektik ein: Die Medien, so sagte ich am Anfang, missen
uns genau das geben, was uns zu nehmen sie beabsichtigen. Sie futtern uns mit einer
Unmenge an einzelnen Daten, die doch am Ende keine Information sind - es sei denn,
jemand investiere, bei viel Vorwissen, unendlich viel Zeit und Energie, um diese
Information aus vielen Einzelteilen zusammenzubasteln wie ein Puzzle. Das habe ich hier
getan. Denn natirlich stammt alles, was ich hier prasentiert habe, aus Medien, meist aus
Zeitungen, meist aus dem Internet. Wahrscheinlich hat mich dies dazu verfuhrt, mit so
vielen Fussnoten zu arbeiten, um zu beweisen, dass es dies alles gibt — nur ist es schwer
zu finden. Wenn Sie Zeit und Interesse genug aufbringen, den Quellen nachzugehen,
werden Sie naturlich noch viel mehr finden.

Welche Lektion also haben wir gelernt?

.Jede Kritik der Bewussteins-Industrie, die nur auf ihre kapitalistische Variante
gemunzt ist, zielt zu kurz und verfehlt, was an ihr radikal neu und eigentumlich, was ihre
eigentlich Leistung ist: ... die existierenden Herrschaftsverhéaltnisse, gleich welcher Art sie
sind, zu verewigen®*. ... Wer Herr und wer Knecht ist, das entscheidet sich nicht nur
daran, wer Uber Kapital, Fabriken und Waffen, sondern auch, je langer je deutlicher, wer
Uber das Bewusstsein der anderen verfugen kann. ... Materielle Ausbeutung muss hinter
der immateriellen Deckung suchen und die Zustimmung der Beherrschten mit neuen
Mitteln erwirken. ... Gepfandet wird nicht mehr bloss Arbeitskraft, sondern die Fahigkeit,
zu urteilen und sich zu entscheiden. Abgeschafft wird nicht die Ausbeutung, sondern

deren Bewusstsein“®®.

Quod erat demonstrandum — was zu beweisen war.

© 15.05.2007 - Prof. Bernd Hamm, hamm@uni-trier.de 13



(Fuitura2]
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US troops seize award-winning Iraqi journalist: www.informationclearinghouse.info/article11499.htm
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Stiftung 1990 die amerikanische Bevoélkerung auf den Krieg gegen den Irak vorbereitete. Dazu gehdrte jene —
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frei erfundene — Geschichte von den irakischen Soldaten, die in kuwaitischen Krankenhausern Frihgeburten aus
den Inkubatoren gerissen und auf den Boden geworfen hétten; vgl. Johan Carlisle: Public Relations: Hill &
Knowlton, Robert Gray, and the CIA, Covert Action, Spring 1993, No. 44, 19-27, gekiirzt abgedruckt in Bernd
Hamm: Die soziale Struktur der Globalisierung. Berlin: Homilius 2006, S. 367-69

46 Operation Saddam - America's Propaganda War: http://www.informationclearinghouse.info/article11054.htm

47 Normalizing the Unthinkable: www.informationclearinghouse.info/article13492.htm; Gassing Iragis: Karen
Hughes Tells a Big Lie: http://kurtnimmo.com/?p=77

48 "Fascism" Frame Set Up by Right-Wing Press: http://www.informationclearinghouse.info/article14792.htm
4% Author of Iran insignia lie invited to White House: http://tinyurl.com/flged

0 US military to pay $20 million for "more positive news" from lraq:
www.informationclearinghouse.info/article14777.htm

51 Censorship: snipurl.com/ftbl
52 Secretive firm helps U.S. wage information war abroad: www.informationclearinghouse.info/article10990.htm

53 U.S. Is Said to Pay to Plant Articles in Iraq Papers:
www.informationclearinghouse.info/article11193.htm

Quick Rise for Purveyors of Propaganda in Iraq:
www.informationclearinghouse.info/article11939.htm

So, just who is Christian Bailey? www.informationclearinghouse.info/article11328.htm
Sources: Military OK'd planted news: tinyurl.com/a4dld

Controversial group wins U.S. propaganda contract in Iraq: snipurl.com/xejr

US paying Iragi press to run favourable stories:
www.informationclearinghouse.info/article11179.htm

Sitting on Stories: www.timesonline.co.uk/article/0,,11069-1958479,00.html;

Probe into Irag coverage widens:
www.usatoday.com/news/world/irag/2005-12-08-media-probe_x.htm

Beyond Spin : The propaganda presidency of George W. Bush.:
www.slate.com/id/2131768/nav/tapl/

U.S. Still Planting Stories in Iraqg Media: www.informationclearinghouse.info/article12010.htm;
Military to continue to pay Iraqgi media: Casey:
www.informationclearinghouse.info/article12178.htm;

Pentagon Propaganda In Iraq Continues: http://thinkprogress.org/2005/12/05/propaganda-hadley/;
Pentagon moves toward monitoring media: tinyurl.com/r6com

54"l Was a Propaganda Intern in Irag": www.informationclearinghouse.info/article14637.htm

% Iragi media threatened, attacked by authorities:
http://www.myrtlebeachonline.com/mld/myrtlebeachonline/news/nation/11549632.htm

56 pentagon's use of media firm, company's performance, scrutinized:
www.charlotte.com/mld/charlotte/news/world/13398283.htm;

The Man Who Sold the War:
www.informationclearinghouse.info/article11058.htm

57 pentagon rolls out stealth PR: www.informationclearinghouse.info/article11309.htm;
Rumsfeld's Roadmap to Propaganda:
www.gwu.edu/~nsarchiv/NSAEBB/NSAEBB177/index.htm

58 US Dollars for Islamic Goodwill: service.spiegel.de/cache/international/spiegel/0,1518,402130,00.html;
US to broadcast Arabic TV to Europe: english.aljazeera.net/NR/exeres/C46CF566-EB57-490C-829D-
B63FF75C4C85.htm

5% Father's Day: The Dangerous Notions of Michael Berg: www.informationclearinghouse.info/article13630.htm;
William Bowles: Pulling corpses out of the hat: williambowles.info/ini/2006/0606/ini-0422.html; U.S. Wages
Media War as Iraq Insurgency Deepens:
www.reuters.com/newsArticle.jhtmlI?type=reutersEdge&story|D=3880238&fromEmail=true

% The enemy is us: 207.44.245.159/article6943.htm; Rumsfeld says media should be more accountable:
http://www.kuna.net.kw/Home/Story.aspx?Language=en&DSNO=794047
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61 Republican propaganda machine rolls on:
www.thestar.com/NASApp/cs/ContentServer?pagename=thestar%2FLayout%2FArticle_Typel&c=Article&cid=1
094335810003

Political fluff masks serious issues: www.myrtlebeachonline.com/mld/sunnews/news/opinion/9580058.htm;
State media: www.democracynow.org/article.pl?sid=05/06/22/1347234;

None Dare Call It Censorship: www.lewrockwell.com/orig6/douglas2.html;

Lapdogs: How the Press Rolled Over for Bush: www.informationclearinghouse.info/article12970.htm;

Elite Propaganda : The Myth of the Liberal Media: www.informationclearinghouse.info/article6435.htm

82 Feds Warned About Fake News Videos: www.guardian.co.uk/worldlatest/story/0,1280,-4812249,00.html;
Bush's War on the Press: Make no mistake: www.thenation.com/doc.mhtm|?i=20050509&s=alterman;
Buying of News by Bush's Aides Is Ruled lllegal: www.informationclearinghouse.info/article10484.htm

83 pentagon sites: Journalism or propaganda?: 207.44.245.159/article7981.htm;
Pentagon to broadcast to millions of U.S. homes: feeds.bignewsnetwork.com/?sid=4272a7ec26944f6¢

54 The $200 million disinformation campaign: www.workingforchange.com/printitem.cfm?itemid=18599;
Media Cover-up:
www.wanttoknow.info/mediacover-up

85 An Upside-Down Media: www.informationclearinghouse.info/article12004.htm

6 Bush Defends Packaged News Stories from Government:
www.reuters.com/newsArticle.jhtmlI?type=topNews&story|D=7923729

87 Secrecy, Torture, Propaganda Mark New
American Politburo Practices: 207.44.245.159/article8061.htm

%8 Measuring response to propaganda?
www.sanluisobispo.com/mld/sanluisobispo/news/breaking_news/13953083.htm

% The Corporate Media’s Threat to Freedom: www.informationclearinghouse.info/article11022.htm

7° Us journalists face credibility gap: media.guardian.co.uk/site/story/0,14173,1224127,00.html; The meaning
of Tony Snow: tinyurl.com/pemps;

Shilling for Bush: www.counterpunch.com/lindorff01272005.html; How the CIA Paid for Judy Miller's Stories:
www.counterpunch.org/cockburn12102005.html

"> A hireling, a fraud and a prostitute: www.guardian.co.uk/usa/story/0,12271,1416370,00.html

72 Journalists Not Loath to Donate To Politicians: www.washingtonpost.com/wp-dyn/articles/A26386-
2004Janl17.html?referrer=emailarticle

73 "War by Media': www.informationclearinghouse.info/article13629.htm;

Bush Administration Spent Over $1.6 Billion on Advertising and Public Relations Contracts Since 2003:
www.californiachronicle.com/articles/viewArticle.asp?articleID=5806; das geschieht naturlich auch andernorts,
z.B. in der Européaischen Union: Paying Europe’s way into the news:
newmag.c.topica.com/maael3xabpX4lcjoxole/

74 Bush 'planted fake news stories on American TV' : www.informationclearinghouse.info/article13415.htm

75 So der Okonom Fredmund Malik, Universitat St. Gallen, im SPIEGEL 36, 2002, 132-34; How the Economic
News is Spun: http://www.counterpunch.org/roberts03022006.html

7¢ Blair tells Murdoch: ‘gloating' BBC is 'full of hatred for America':
news.independent.co.uk/uk/politics/article313482.ece;

What Tony said to Rupert - and why it speaks volumes: news.independent.co.uk/uk/politics/article313465.ece
Blair gave Murdoch 'veto' over EU, says PM's ex-aide: news.independent.co.uk/uk/politics/article313480.ece;
The PM, the mogul and the secret agenda:

observer.guardian.co.uk/politics/story/0,,1827023,00.html

7 Rupert Murdoch is effectively a member of Blair's cabinet:
www.guardian.co.uk/commentisfree/story/0,,1810266,00.html

8 Blair Gets Payoff: http://informationclearinghouse.info/article14265.htm

® Rupert Murdoch's Victims. The Life and Crimes of a Global Goebbels:
www.informationclearinghouse.info/article14795.htm
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80 Miles from Fair and Balanced, www.latimes.com/features/lifestyle/la-et-
ruttenlnov01181420,1,7939167.story;

Unfair and Unbalanced: www.moveon.org/fox/;

Australia: Media Lies : www.smh.com.au/articles/2004/06/23/1087844983212.html;

Fox - the naked truth : media.guardian.co.uk/site/story/0,14173,1319956,00.html;
Murdoch and the marginals: webdiary.smh.com.au/archives/margo_kingston/000300.html
That split screen : www.atimes.com/atimes/Front_Page/FJ02Aa0l1.html;

Turner Compares Fox's Popularity to Hitler : 207.44.245.159/article7829.htm;
OUTFOXED: 207.44.245.159/article7798.htm

81 Am Beispiel Pressefreiheit vgl. Putin to Bush: 'We Didn't Criticize You:
biz.yahoo.com/prnews/050227/nysu017_1.html;
2 Russian Reporters Challenge Bush: www.themoscowtimes.com/stories/2005/02/28/003.html

82 The Clash of Civilzations, Foreign Affairs, 1993, summer, 22-49; das Buch mit dem gleichen Titel erschien
1996

8% The Democratic Distemper, in: The American Commonwealth, hg. Von Nathan Glazer und Irving Kristol (Basic
Books 1976)

8 When Did "Arab" Become a Dirty Word? www.informationclearinghouse.info/article5148.htm

8% The Politics of Language, Escalation or "Retaliation": peacepalestine.blogspot.com/2005/12/james-petras-
politics-of-language.html

86 The Failure of the Corporate Media's Coverage in Iraq:
www.democracynow.org/article.pl?sid=04/11/18/1515234;

Media Cover-up of US War Crimes in Iraq: globalresearch.ca/articles/CHO411B.html; Butt Prints In The Sand:
207.44.245.159/article8223.htm

87 How Presidents Use the Term "Democracy” as a Marketing Tool:
www.informationclearinghouse.info/article11199.htm

88 95 per cent US dailies ignored report on torture of Iraqi prisoners:
www.newswatch.in/index.php?itemid=2326

89 >~ America kept in dark’ as carnage escalates: www.informationclearinghouse.info/article8836.htm;

ABC News: We're Not Interested in Covering the Irag War: www.davidsirota.com/2005/05/abc-news-were-not-
interested-in.html;

Privatizing the Truth; Bush's war on information: www.informationclearinghouse.info/article9975.htm; A Nation
of Fools: www.informationclearinghouse.info/article10237.htm

The Blue Pill People : http://www.informationclearinghouse.info/article1543.htm;

The Great Perversion: www.informationclearinghouse.info/article11295.htm;

He Who Controls Television Controls the Masses: www.informationclearinghouse.info/article11242.htm;

Who will tell the people: www.informationclearinghouse.info/article11684.htm;

America As We Knew It Is Almost Gone: www.informationclearinghouse.info/article6535.htm

% vor allem wichtig die Gesellschaft fiir Konsumforschung, Niirnberg
1 z.B. Stefan Hradil: Soiale Ungleichheit in Deutschland. Opladen: Leske & Budrich 1999
92 7 B. die zahlreichen informellen Bérsenbriefe und Wirtschaftsorgane

%8 Elite Propaganda : The Propaganda Model of News: www.informationclearinghouse.info/article6435.htm;
Why do we sell them our souls? www.informationclearinghouse.info/article10715.htm

% Enzensberger, op.cit., S. 13

% Epda., S. 14
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